W obiektywie Faktow

Park Handlowy Targéwek

nter IKEA Centre Polska, wchodzaca w sktad Grupy IKEA w Polsce,
Irozpocu;ia kolejng inwestycje w Warszawie — w ciagu kilku miesie-
cy tuz obok domu meblowego IKEA Targéwek powstanie Park Han-
dlowy Targéwek — nowoczesne centrum handlowo-ustugowe o unikal-
nym na rynku polskim programie i oryginalnej koncepcji dziatania
oraz ciekawej formie architektonicznej. Wartos¢ calej inwestycji wy-
niesie 300 mln zi.

W Parku znajda si¢ obiekty handlowo-ustugowe, gastronomiczne
i rekreacyjne, tereny sportowe oraz zesp6l pawilonéw stworzonych
specjalnie dla mito§nikéw motoryzacji — Miasteczko Samochodowe.
Do tej pory w Warszawie nie bylo jeszcze centrum handlowego, ktore
harmonijnie faczytoby funkcje handlowo-ustugowe z rozrywka, rekre-
acja i sportem.

Park Handlowy Targéwek powstanie na dzialce o powierzchni
okolo 45 hektaréw, z czego prawie 30 proc. zostanie przeznaczone na
tereny zielone i rekreacyjne. Beda w nim obecne przede wszystkim
polskie firmy. Swoja obecnos¢ potwierdzily znane i uznane sieci han-
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dlowe, takie jak np.: Piotr i Pawel, Wolsztyniskie Fabryki Mebli, Nu Line, Makroabra, Eurofirany, Vox Domofaber, Gawin,
Marthurt, Green & Blue, HTH Ekspert w Kuchni, Superpharm.

Inter IKEA Centre Polska przewiduje, ze tak duza inwestycja jak Park Handlowy Targéwek wplynie znaczaco na lokalny
rynek pracy poprzez stworzenie okolo 1100 miejsc pracy w ustugach, handlu, zaopatrzeniu, administracji i utrzymaniu Parku.

Zostanie oddana do uzytku w czerwcu 2006 r.
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Nowe mozliwosci

owe mozliwosci zarzadzania dokumen-
Ntach administracyjna, techniczna i wy-
konawcza” — pod taka nazwa w 15 polskich
miastach odbyla si¢ konferencja polaczona
z warsztatami tematycznymi zorganizowana
przez jedna z wiodacych firm na rynku sys-
temOw zarzadzania dokumentami — ATA-
-INT LTD. Konferencja, ktérej patronem
byl nasz magazyn, zorganizowana zostata
we wspolpracy z firmg Tessel Poland — twor-
cg innowacyjnej technologii laczenia obra-
z6w rastrowych z wektorowymi.

W czasie konferencji debatowano m.in.
nad takimi zagadnieniami, jak: zasady pro-
wadzenia inwestycji w infrastrukture IT,
wielkoformatowe centra dokumentowe,
elektroniczny obieg dokumentow czy tez za-
rzadzanie i edycja rysunkoéw, planéw i map.

ATA-INT LTD Sp. z o.0. to firma dorad-
czo-wdrozeniowa dzialajaca na rynku od
1992 roku. Oferuje klientom wsparcie w za-
kresie prowadzenia inwestycji w infrastruk-
ture dokumentows. Obejmuje to pelng ana-
lize Srodowiska dokumentowego klienta,
opracowanie projektu zmian, ich wdrozenie
oraz opieke nad systemem wraz z kontrola
jego rozwoju.

Firma wywodzi si¢ z rynku automatyki
biurowej, korzystajac przy tym w pelni z po-
tencjalu koncernu Gestetner, ktérego jest
wylacznym przedstawicielem w Polsce. Daje
to specjalistom firmy dostep do miedzyna-
rodowych szkolen, konferencji i sympozjow,
a dzigki temu mozliwos¢ §ledzenia perspek-
tyw rozwoju poszczegblnych technologii

i trendéw na rynku.
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Kimberly-Clark

Producent artykulow higienicznych Kimberly-Clark zanotowal
w ubieglym roku w Polsce 578 mln zt obrotéw i 18,2 mln zt zysku
netto. — W poréwnaniu z rokiem 2003 obroty wzrosly o 22 proc., zysk
byl ponad dwa razy wigkszy — powiedzial na konferencji prasowej dy-
rektor generalny spotki Marek Modzelewski.

W tym roku Kimberly-Clark prognozuje zwigkszenie sprzedazy
0 10-12 proc. W ciagu trzech lat obroty maja wzrosna¢ o 80 proc. Fir-
ma wydala w 2004 roku na inwestycje w swoim zakltadzie w Kluczach
38,5 mln zl. Tegoroczne naklady maja wynies¢ ok. 18 min zt. W Polsce
Kimberly-Clark jest znana glownie poprzez marki Huggies, Subtelle
oraz Velvet — najlepiej rozpoznawalny produkt higieniczny w Polsce. Ar-
tykuly te sa dostepne w 75 proc. sklepéw w Polsce, co stanowi podsta-
we 33-procentowego udziatu firmy na rynku wyrobéw produkowanych
na bazie bibutki w Polsce.
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